WORKSHOP
Brandin como transforma-lo em 13 marco 2020

NN fator critico de sucesso Hotel Real Palacio
Dlgltal para potenciar negocios? Lisboa

S

P
N

2

.ﬂ

.

e, <
@
QY

"~ -

' R

\inl

=1L

Carla Viana
Vice-presidente da Associacéo de Marketing Digital Escola de Negocios de Lisboa



como transforma-lo em

Brandin

13 marco 2020

. . fator critico de sucesso Hotel Real Palacio
Dlgltal para potenciar negdcios? Lisboa
um mundo cada vez mais digitalizado, a definigdo de uma Objetivos

estratégia e de um plano de branding digital constitui um
passo determinante para o sucesso futuro das organizagoes.
No entanto, na maioria dos casos, a sua implementacéo fica muitas
vezes apenas No papel ou é apenas parcialmente implementada.
Ao longo desta formagao vamos explorar a necessidade
de repensar 0s negoécios num todo de modo a desenvolver
um mindset digital transversal a toda a organizacao.

Carla Viena

Vice-presidente da Associagéo de Marketing Digital

E doutoranda em Gestao de Empresas, tem um
mestrado em Marketing, pds-graduagao em Marketing
e € licenciada em Gestao de Marketing. Possui ainda
na sua formagéo o Programa Avancado de Gestao para
Executivos da Universidade Catdlica Portuguesa.

E formadora certificada desde 2006 e detém o titulo de especialista em
Gestao e Administracéo pelo Instituto Politécnico do Porto e pelo Instituto
Politécnico de Coimbra (cod. 345, nos termos do Decreto-Lei n.° 206/2009,
de 31 de agosto), tendo obtido o reconhecimento do titulo de especialista
em Marketing e Publicidade pelas instituicoes de ensino IADE e IPAM.

E ainda consultora e docente do ensino superior ha mais de 18 anos,

em diversas instituicdes, nas areas gerais de gestéo, marketing,

branding e comunicagéo, relagbes publicas, estratégia, comercial

e vendas, negociagao, digital e servicos da educagéao.

E vice-presidente da Associacdo de Marketing Digital e, nos Ultimos 15 anos
de atividade empresarial, tem assumido cargos de dire¢cdo em setores e
empresas de referéncia a nivel nacional nas areas de gestéao e do marketing.
Nos tempos livres € uma adepta de caminhada e um dos seus interesses
pessoais sao os cuidados nutricionais... e adora marketing!

Programa

Numa era de transformacao digital,

€ necessario ao gestor: identificar os
beneficios do branding (tradicional e
digital) como fator critico de sucesso;
aprender a criar um plano de atividades
de branding para potenciar negdécios;

e saber como alterar mindsets
organizacionais, com vista a satisfacao
de clientes e aumentando, por
consequéncia, o lucro da organizagéo.

Destinatarios

e Executivos;

¢ Quadros médios e superiores;

e Empresarios;

¢ Profissionais ambiciosos em geral.

Horario Preco
9h30 as 18h00  345€ + IVA

Oferta

Propésito: Ideias
para Trabalhar Ligado LIGADO
Miguel Pina e Cunha, :

PROPOSITO:

Arménio Rego,

Filipa Castanheira

e Marketing, lucro e clientes;

o «Jraditional branding» e «digital branding»;

Privacidade e (des)conectividade;

Internet of things;

e Fatores criticos de sucesso; e Mindset comercial;

¢ Transformagéao digital; e \/isdo global.

e Processo de integragéo e barreiras;
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CONTACTE-NOS ATRAVES DO TELEF. 218 551 120, GERAL@ESCOLANEGOCIOSLISBOA.PT
OU HTTP://WWW.ESCOLANEGOCIOSLISBOA.PT/ E GARANTA JA A SUA INSCRICAO




